‘ “. PODER ]UDICIAI.
DEL ESTADO DE MEXICO

“2016. Aro-del Centenario- dela Ingulaciowdel Congreso-Congtituyente”

]

PROYECTO ESTRATEGICO 2016

Difusién del Plan de Desarrollo a través de produccion audiovisual, radiofonica y aplicaciones de redes

e

Estrategia 2. Comunicacién y difusién como politica institucional

Area Ejecutora/Responsable

Cr i Coordinacién General de Comunicacién Social

Objetivo Descripcion del Proyecto:

Dar a conocer de manera constante y permanente las directrices del Poder
Judicial para coadyuvar en la alineacién de esfuerzos institucionales ;

Desarrollo, produccién y en algunos casos transmision de programas de radio, capsulas, clips informativos, spots, e
infogréficos, todos con material inédito y bajo el Manual de Identidad Gréfica del PJEdomex.

Programacion:

rografica

Reonion, Distrito Judicial. Munic s S
T : : 4 Distritos Judiciales

beneficiado(s):

Principales Conceptos de Calendariz
Trabajo JUN
Desarrollar programa radiofénico
sobre el funcionamiento del
Poder Judicial (Uni Radio)

Desarrolio de cépsulas para
Radio Educacién sobre el 100
aniversario de la Constitucién

Produccion de clips informativos,
'sobre acclones de PJEdomex

Spots informativos

Iinfogréficos para Redes

Resg

yonsable de Gabinete:

M\~ e dVaeA N

M. en D. Joel Alfonso Sierra Palacios L.eﬂC.Mlﬂl'n\M.‘lu:mirmVa:gar.;T
Integrante del Consejo de la Judicatura Coordinadora General de Comunicacién Social




INSTRUCTIVO

Ficha de Indicadores
1. JUSTICIA EFECTIVA Y DE EXCELENCIA

Iicomunicacién y Difusién como politica Institucional

|Hacer uso de los medios de comunicacion masiva, medios altemos y redes sociales

|Difusi6n del Plan de Desarrollo a través de Produccion audivisula, radiofénica y aplicaciones de redes

et 1 e L

ICoordinacién General de Comunicacion Social

Direccién de Administracion, Direccién de Finanzas, Consejo de la Judicatura, Escuela Judicial y Presidencia.

marzo de 2016 21 de diciembre de 2016

Numero de productos realizados.

Contabilizar los infograficos, clips, spots, capsulas y programas radiofénicos.

F1= Ndmero de productos realizados

T1= Nimero de productos programados

F1
— (100
T1 (190
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“2016. Afo-del Centenario-de la Ingtalaciérdel Congreso-Congtituyente”

]

PROYECTO ESTRATEGICO 2016

Implementacién de la campafia Yo por la Justicia®
- e
BT

Hacer uso de los medics de comunicaci i dios alternos y redes sociales para el acercamiento con la ciudadania

yecto Presup ario Area Ejecutora/Responsable:

Coordinacién y Seguimiento para la Administracion de Justicia Coordinacién General de Comunicacién Social

Objetivo escripcion del Proyecto

Dar a conocer de manera constante y permanente las directrices del Poder | D flo de una
Judicial para coadyuvar en la alineacion de esfuerzos institucionales

pafia integral de icacion, para aplicar a nivel interno y externo. Desde la conceptualizacion,
logotipo, aplicaciones basicas, clip informativo, manejo en redes, medios y gran formato.

P.’n_}r]r.lmm:n:n

Diciembre de 2016 iS5 Nou-

. Distrito Judici: 5 &
4 Regiones Judiciales del Estado de México

beneficiado(s

Principales Conceptos d

Trabajo

logetipo, personajes, clp "~

Biogréficos #YoPorlaJusticia

Campafia medidtica

Cobertura de Presentaciones y
visitas escolares

Produccidn StopMotion
#YoPorLaJusticia

Responsable de Gabinete:

tora del Pro

A A dY A ALY

M. en D. Joel Alfonso Sierra Palacios Lic. en C. Martha Valdespinc Vargas
I del C jo de la Judi Coordinadora General de Comunicacién Social




INSTRUCTIVO

Ficha de Indicadores
I. JUSTICIA EFECTIVA Y DE EXCELENCIA

[2. comunicacién y Difusién como politica Institucional

_ [Haoer uso de los medios de comunicacion masiva, medios alternos y redes sociales

IEoordnaclén General de Comunicacion Social

Direccién de Administracién, Direccién de Finanzas, Consejo de la Judicatura, Escuela Judicial y Presidencia.

2 de mayo de 2016 Diciembre de 2016

Impactos en medios de comunicacion y redes. —I

Contabilizar los impactos en medios de comunicacion y redes, de manera trimestral

F1= Post en Facebook

T1= Tuits en twitter

P1= Articulos y menciones publicadas

R R T RSN

FlieT1EP (100)
180




DEL ESTADO DE MEXICO

| i‘ PODER JUDICIAL

“2016. Afo-del Centenario dela Infgalaciorndel Congreso-Congtituyente”

01/07/2016 I

PROYECTO ESTRATEGICO 2016

Posicionamiento del Poder Judicial a través de las redes sociales

- e
e e

Hacer uso de los medios de comunicacién masiva, medios alterncs y redes sociales para el acercamiento con la ciudadania

Ce +cién y Seguimiento para la Administracidn de Justicia Coordinacién General de Comunicacién Social

Objetivo Descripcion del Proyecto:

del Poder |Desarrollo de mensajes clave y bajo el especifico formato de cada red social, con apoyo de grificos originales,
Judicial para y institucionales interaccién con ofros perfiles y cuentas, y mediante la escucha y monitoreo constantes de las redes.

Programacion:

4 de marzo de 2016 21 de diciembre de 2016 is NoO’

alizacion Geografica

" 6400000
4 Regiones Juciales del Estado de México (40% de los usuarios de Internet)

Difundir las actividades pGblicas
del Poder Judicial (conferencias,
|1uros. talleres, convocatorias).

Orientar a la sociedad sobre las
funciones administrativas y
junsdiccionales.

Fortalecer los vinculos de
identidad institucional

Dar a conocer los servicios y
beneficios a los que accede el
colaborador judicial.
Promover las campafias
institucionales,

e Gabinete:

ALV v A h,

M. en D. Joel Alfonso Sierra Palacios Lic. en C. Martha Valdespino Vargas
Integrante del Consejo de la Judicatura Coordinadora General de Comunicacion Social




INSTRUCTIVO

Ficha de Indicadores
I. JUSTICIA EFECTIVA Y DE EXCE

|2. comunicaci6n y Difusién como politica Institucional

lPosioionamianto del Poder Judicial a través de las Redes Sociales

lHaoerusode!osmediosdewmwiwdénmasm‘mediosaRemymdessoch!es I

ICocrcfinadén General de Comunicacién Social

Presidencia y Consejo de la Judicatura

4 de marzo de 2016 21 de diciembre de 2016

Aumento de seguidores en redes sociales, asi como de interacciones. I

Evaluar el crecimiento en niimero de seguidores de Facebook y Twitter

F1= Seguidores e interacciones de facebook

T1= Seguidores e interacciones de twitter

*Complemento: Lectura total en estadistica de FaceBook y Twitter

R (100)
15,000
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