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PRESENTACIÓN 

• Conforme a lo establecido en los artículos 66 y 162 del Código Electoral 
del Estado de México, Monitoreo y Auditoría de Medios, S.A. de C. V. 
presenta el reporte final del servicio de Monitoreo de Comunicación de 
Medios Electrónicos e Impresos para el proceso electoral de diputados y 
miembros de los ayuntamientos 2005 - 2006. 

 

• El servicio se apega, estrictamente, a los lineamientos y especificaciones 
técnicas previstas para realizar el monitoreo cualitativo y cuantitativo en 
los medios. El reporte final corresponde al período del 28 de Diciembre 
de 2005 al 12 de Marzo de 2006. 
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DESCRIPCIÓN DEL SERVICIO 

• El reporte comprende medios locales y nacionales monitoreados, 

clasificados y analizados durante los siete días de la semana de las 5:00 

a las 24:00 horas, conforme a los lineamientos establecidos. 

 

• Sobre la cantidad de spots pagados, transmitidos por radio, televisión, 

internet o inserciones en medios impresos, la empresa realiza una 

estimación de la inversión tomando en cuenta las tarifas publicadas por 

el Instituto Federal Electoral y no las negociadas por cada partido político 

o coalición. Con respecto a lo acordado en la cuarta sesión 

extraordinaria de la Comisión de Radiodifusión y Propaganda, el día 12 

de enero de 2006 
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REPORTE CUALITATIVO FINAL 

 

Del 28 de Diciembre de 2005 al 12 de Marzo de 2006 
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Monitoreo Cualitativo de Medios 

Total Notas Periodísticas  

• El número total de notas periodísticas 

que se encontraron en el período fue de 

5,106. 
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* En la columna de “OTROS ACTORES” se refleja la suma total de las notas que hacen referencia personajes que no son 

candidatos, no pertenecen a ningún partido, sin embargo tienen injerencia en el proceso electoral (líderes sindicales, 

diputados, etc). 

 

*       En la columna “N/D” (no definido), están contabilizadas las notas por partido, que no tienen actor político. 
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Monitoreo Cualitativo de Medios 

Adjetivación de las Notas 
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* En la barra de “OTROS” se refleja la suma total de las notas que hacen referencia al proceso, pero sin embargo no se 

contabilizan a un partido o coalición en especifico. 
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Monitoreo Cualitativo de Medios 

Distribución de las Notas por Medio 
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* En la barra de “OTROS” se refleja la suma total de las notas que hacen referencia al proceso, pero sin embargo no se 

contabilizan a un partido o coalición en especifico. 

 

Total de notas: 5,106 

Reporte final de monitoreo en medios de comunicación 

Periodo del 28-12-05 al 12-03-06 



20 
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Monitoreo Cualitativo de Medios 

 Adjetivación de las Notas 
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* En la columna de “OTROS ACTORES” se refleja la suma total de las notas que hacen referencia personajes que no son 

candidatos, no pertenecen a ningún partido, sin embargo tienen injerencia en el proceso electoral (líderes sindicales, 

diputados, etc). 

 

*       En la columna “N/D” (no definido), están contabilizadas las notas por partido, que no tienen actor político. 
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Monitoreo Cualitativo de Medios 

Valoración de la Actuación de los Medios  

En base al artículo 66, 4º y 5º párrafos del código electoral del Estado de México “El Consejo 

General realizará monitoreos cuantitativos y cualitativos y el seguimiento de notas 

informativas en medios de comunicación impresos y electrónicos a través de una Comisión e 

informará periódicamente al mismo sobre los resultados de tales monitoreos y seguimiento, 

que serán quincenales en tiempo de proceso electoral. 

Dichos informes deberán contener una valoración de la actuación de los medios de 

comunicación monitoreados, así como las recomendaciones que se estimen conducentes. El 

Consejo General publicará los resultados de esta actividad en los principales diarios con 

circulación en el estado”. 

 

La empresa realiza la valoración de la actuación de los medios de la siguiente manera: 

 

•  El número total de notas emitidas durante el período comprendido del 28 de Diciembre de 

2005 al 12 de Marzo de 2006 asciende a 5,106, de las cuales 3,564 (69.80%) se concentran 

en medios impresos, 974 (19.08%) en radio y 568 (11.12%) en televisión.  

 

De acuerdo a los lineamientos y especificaciones técnicas previstas para realizar el monitoreo 

cualitativo en los medios, se consideran elementos para evaluar el tratamiento informativo 

que dan los medios a cada actor político y/o partido en competencia. 

 
Reporte final de monitoreo en medios de comunicación 

Periodo del 28-12-05 al 12-03-06 
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Monitoreo Cualitativo de Medios 

Valoración de la actuación de los medios  

• Equidad: En general el tratamiento informativo de los medios queda de la siguiente manera: 

del PAN se publican un total de 976 notas (19.11%), del PRD 400 (7.83%), PRI 201 (3.94%), 

PRD-PT 171 (3.35%) y de otros partidos y notas sobre las elecciones 745 (14.59%);  y resulta 

favorecida la coalición del PRI-PVEM, de la cual se publican 2613 que representa el 51.18% 

del total.  

 

•  Objetividad: Se considera que el manejo de información en las notas periodísticas en los 

medios se hizo de manera objetiva, ya que el 88.46% de éstas se clasifica como neutras, 

pues sólo remiten a la información, sin adjetivar ni emitir juicios de valor.  El 4.35% se 

considera positivas y el 7.19% negativas. 
 

 

Reporte final de monitoreo en medios de comunicación 
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REPORTE CUANTITATIVO FINAL  

 

Del 28 de Diciembre de 2005 al 12 de Marzo de 2006 
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Monitoreo Cuantitativo de Medios 

Total Anuncios 

• El número total de spots que se 

encontraron en el período fue de 44,942 
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Monitoreo Cuantitativo de Medios 

Total Inversión 

• El monto estimado de inversión en 

medios fue de $ 377,222,556 
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Monitoreo Cuantitativo de Medios 

Total Inversión 

• El monto estimado de inversión en 

medios fue de $ 377,222,556 
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Monitoreo Cuantitativo de Medios 

Actividad en Medios por Candidato  
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CONCLUSIONES 

• En el período del 28 de Diciembre de 2005 al 12 de Marzo de 2006 se 

registraron 44,942 anuncios en medios de comunicación con una 

inversión superior a los 377 mdp, de la cual la Alianza por México tuvo 

19,233 anuncios, que representan el 45%, seguido por el PAN que tuvo 

8,442 (30%) y el PRD 9,245 (9%). 

• El medio con mayor inversión es Radio, con un 57% de la misma y un 

total de 35,824 anuncios. 

• En el Distrito Federal se realizó el 76% de la inversión con sólo 13,372 

anuncios. 

• Los actores políticos que más anuncios tuvieron son: Luis Miranda Nava 

(PRI-PVEM), Juan Rodolfo Sánchez (PAN), ambos candidatos para la 

alcaldía de Toluca; y José Luis Durán Reveles (PAN), candidato a la 

alcaldía de Naucalpan. 


