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PRESENTACIÓN 

Para este reporte se consideran el siguiente número de emisoras, canales y medios impresos locales, 

regionales y nacionales. 

Dentro del reporte solamente están reflejados los medios en los cuales se detectó actividad electoral. 

TIPO MEDIO COBERTURA No.

MEDIOS IMPRESOS PRENSA LOCAL 22

NACIONAL 59

REVISTAS 19

MEDIOS ELECTRÓNICOS RADIO LOCAL 72

REGIONAL 10

NACIONAL 4

TELEVISIÓN LOCAL 3

REGIONAL 7

NACIONAL 6

INTERNET 206
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REPORTE CUALITATIVO 

 

PARTIDOS POLITICOS Y 

COALICIONES 

 

Del 7 de Mayo al 5 de Julio de 2009 
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Monitoreo Cualitativo de Medios  

Total Notas Periodísticas  

• El número total de notas periodísticas 

para este Informe Final,  que se 

encontraron en el periodo fue de 

31,235. 

 

• Estas se dividieron de acuerdo a su 

contenido en dos grupos, en el 

primero todas aquellas que hacen 

referencia a algún Candidato, Partido 

Político o Coalición y en el segundo 

las que se refieren de forma general  al 

proceso electoral 2009. 

Informe Final de monitoreo en medios de comunicación impresos y electrónicos 

Periodo del  7 de Mayo al 5 de  Julio de 2009 
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Monitoreo Cualitativo de Medios 

Adjetivación de las Notas 

Partidos Políticos y Coaliciones 

Informe Final de monitoreo en medios de comunicación impresos y electrónicos 

Periodo del  7 de Mayo al 5 de  Julio de 2009 



Monitoreo Cualitativo de Medios 

Distribución de las Notas por Medio 
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Partidos Políticos y Coaliciones 

Informe Final de monitoreo en medios de comunicación impresos y electrónicos 

Periodo del  7 de Mayo al 5 de  Julio de 2009 
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Valoración de la Actuación de los Medios  
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Total

PRENSA ¿Por qué? Toluca 56 14 41 3 11 8 2 9 26 51 221

8 Columnas Toluca 423 127 109 22 5 24 4 10 10 149 2 6 2 101 518 1 1,513

ABC Toluca 59 79 27 4 1 1 2 1 105 12 1 34 365 691

Acontecer Toluca 34 13 10 1 3 1 6 4 1 3 33 1 110

Acontecer del Rumbo Toluca 64 6 41 46 12 22 1 8 11 74 6 291

Adelante en la Noticia Ciudad de México 203 84 118 18 8 65 5 8 3 93 24 10 61 464 1,164

Alfa Toluca 273 103 118 32 8 22 8 11 9 88 17 8 66 282 1,045

Congresistas Toluca 9 6 6 4 3 3 3 3 3 2 7 49

Contexto Toluca 10 3 1 9 21 44

Crónica Ciudad de México 25 24 8 3 3 2 4 24 1 94

Diario Amanecer Toluca 130 68 129 38 10 34 8 7 6 71 5 3 56 205 1 771

Diario de México Ciudad de México 261 58 41 27 3 32 3 3 2 40 4 10 30 186 700

Diario Imagen Toluca 8 4 2 1 1 3 1 5 11 18 54

Diario Puntual Toluca 323 50 77 61 5 47 7 7 12 81 3 1 113 362 1,149

Ecos de Satélite Ciudad de México 24 11 3 2 2 2 2 1 7 54

El Diario Toluca 348 98 106 45 7 48 3 4 3 149 10 12 107 480 2 1,422

El Economista Ciudad de México 1 1 1 1 5 9

El Espectador Toluca 76 26 22 4 7 13 6 5 3 12 11 69 254

El Financiero Ciudad de México 4 6 5 2 3 20

El Gráfico Universal Ciudad de México 1 1 5 7

El Heraldo de Toluca Toluca 421 117 189 23 8 39 7 9 12 194 4 112 573 9 1,717

El Informador Toluca 1 1

El Informante Toluca 116 45 38 13 11 2 6 1 59 3 42 185 521

El Izcallense Toluca 62 3 15 9 1 8 4 6 1 1 39 149

El Manifiesto Toluca 84 6 7 4 1 1 13 1 14 47 178

El Nativo Tejupilco 265 21 344 66 2 39 2 1 12 169 11 483 1,415

El Objetivo Toluca 13 5 9 4 1 1 1 8 1 10 53

El Sol de México Ciudad de México 88 32 22 3 5 3 1 10 4 13 71 1 253

El Sol de Toluca Toluca 190 75 47 47 6 16 5 7 91 1 1 15 191 692

El Trinar Toluca 14 1 3 1 1 4 5 17 46

El Universal Ciudad de México 47 21 28 7 3 5 2 3 3 5 2 26 152

El Valle Toluca 72 46 25 26 3 34 1 2 64 2 50 286 611

Entre Valles Ciudad de México 30 10 22 16 9 1 15 2 2 18 54 179

Esencia Ciudad de México 65 10 6 4 1 5 3 3 43 140

Excélsior Ciudad de México 11 13 8 1 6 2 2 25 68

Foro 10/25 Ciudad de México 121 24 17 6 1 8 1 1 1 19 5 9 140 353

Impacto Diario Ciudad de México 14 11 5 4 16 50

Impulso Toluca 339 122 108 26 8 33 9 10 6 72 4 4 1 88 387 1 1,218

Informador Analitico Progresista Coacalco 32 7 12 3 1 7 1 1 3 13 2 1 6 34 123

Jyasu Tejupilco 8 1 7 1 8 11 25 61

La Entrevista Ciudad de México 193 23 26 2 3 11 1 3 4 10 18 153 447

La Jornada Ciudad de México 43 29 33 9 1 12 1 2 2 1 1 6 24 164

La noticia día por día Toluca 23 2 6 2 1 3 1 1 1 10 1 4 26 81

La Opinión Toluca 15 1 11 4 5 25 4 45 110
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Total

La Prensa Ciudad de México 36 29 8 1 3 1 1 11 2 3 48 143

Metro Ciudad de México 11 9 9 1 1 1 1 2 1 1 6 15 58

Metrópolis Ciudad de México 26 3 19 2 6 2 1 2 2 27 90

Mi Ambiente Toluca 38 4 1 1 2 9 8 48 111

Milenio Diario Ciudad de México 275 110 131 21 4 33 3 8 5 47 3 51 240 931

Monitor de Tejupilco Tejupilco 50 21 176 42 2 6 1 4 2 79 1 8 150 542

Nugoju Toluca 11 2 6 3 1 2 3 1 12 41

Ovaciones Ciudad de México 1 3 3 1 4 12

Paralelo Vallesano Toluca 23 5 12 21 1 1 1 2 2 8 13 31 120

Portal Toluca 127 38 21 11 1 5 1 7 3 24 48 145 431

Primero Editores Toluca 37 3 19 88 147

Publimetro Toluca 3 1 3 7

Punto Toluca 32 2 10 6 1 3 2 1 22 79

Punto de Expresión Ciudad de México 129 19 57 18 12 2 38 2 4 1 23 206 511

Reforma Ciudad de México 140 54 42 8 3 9 4 1 7 7 89 364

Reporte Mexiquense Toluca 50 5 3 3 2 36 99

Revista Este País Ciudad de México 1 1

Revista Etcétera Ciudad de México 6 1 6 13

Revista Ganando Espacios Toluca 74 6 5 3 2 3 5 4 5 46 153

Revista Letras Libres Ciudad de México 1 1 2

Revista M Semanal Ciudad de México 28 28

Revista Nexos Ciudad de México 1 1

Revista Nuestro Barrio Ciudad de México 19 3 3 1 19 45

Revista TV Notas Ciudad de México 8 1 10 19

Revista TV y Novelas Ciudad de México 3 32 35

Rumbo de México Toluca 8 2 2 1 2 11 26

Tres PM Toluca 124 57 54 21 6 5 4 4 4 22 23 94 418

Tres PM Toluca 23 9 16 8 6 3 2 5 1 4 1 6 21 105

Unomásuno Ciudad de México 58 23 67 8 4 15 2 2 1 14 5 3 28 80 310

Zona Norte Toluca 5 1 2 1 1 1 1 1 2 15

PRENSA Total 5,914 1,812 2,503 760 173 691 100 159 120 1,937 134 95 15 1,315 7,550 23 23,301

RADIO CADENA NACIONAL RADIO FORMULA Ciudad de México 3 1 1 1 6

CADENA RADIO UNO RADIO FORMULA Ciudad de México 1 1 1 2 5

CAPITAL Toluca 11 2 8 6 2 6 9 19 63

FORMATO 21 Ciudad de México 3 3 5 1 1 13

HORIZONTE Ciudad de México 1 1

IMAGEN 90.5 Ciudad de México 1 2 1 4 8

LA 69 Ciudad de México 3 1 1 3 8

LA PODEROSA DEL ORIENTE Amecameca 67 18 25 8 25 1 3 2 4 13 54 220

LA VOLADORA RADIO Amecameca 3 1 1 5

MVS Ciudad de México 1 1

OMEGA EXPERIMENTAL Texcoco 3 2 4 2 4 4 19

RADIO 13 Ciudad de México 5 1 1 7

RADIO FORMULA Ciudad de México 1 1 2 4
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Total

RADIO MEXIQUENSE Amecameca 21 19 22 6 3 8 3 3 8 2 1 9 105

Atlacomulco 25 22 24 7 3 9 3 3 7 3 3 11 120

Tejupilco 27 20 22 7 3 8 3 3 8 3 4 10 118

Tultepec 25 22 22 7 3 8 3 3 7 3 4 10 117

Valle de Bravo 20 19 21 6 3 8 3 2 7 2 1 8 100

Zumpango 1 1

RADIO MEXIQUENSE (AM) Toluca 24 18 20 7 3 8 3 3 8 2 4 8 108

RADIO MIL Ciudad de México 4 5 1 1 1 7 19

RADIO RED Ciudad de México 2 2

RADIO UNO Ciudad de México 1 1

RED Ciudad de México 1 1 4 6

REPORTE 98.5 Ciudad de México 3 4 7

STEREO CIEN Ciudad de México 1 1 1 3

SUPER STEREO MILED Atlacomulco 2 1 2 1 6

Toluca 3 5 3 1 1 1 14

ULTRA Toluca 42 24 21 11 6 2 12 33 1 152

W RADIO Ciudad de México 1 1

RADIO Total 295 192 205 68 18 86 18 18 46 30 3 5 56 199 1 1,240

TELEVISIÓN AZTECA 7 Ciudad de México 1 1

CANAL 28 Ciudad de México 1 1 2

ESTRELLAS Ciudad de México 1 1

GALAVISION Ciudad de México 1 1

Toluca 72 12 22 24 7 1 5 17 32 44 236

PROYECTO 40 Ciudad de México 2 2

TELEVISION MEXIQUENSE Tejupilco 58 26 36 4 9 1 4 8 2 21 72 241

Toluca 62 29 41 7 3 12 3 3 7 8 2 22 80 279

TELEVISIÓN Total 194 67 100 35 3 28 3 5 16 33 4 75 200 763

INTERNET www.8columnas.com.mx INTERNET NO APLICA 7 10 2 1 3 6 29

www.adelanteenlanoticia.com.mx INTERNET NO APLICA 2 6 6 1 14 29

www.cronica.com.mx INTERNET NO APLICA 1 1

www.diarioamanecer.com.mx INTERNET NO APLICA 1 2 8 11

www.diariodemexico.com.mx INTERNET NO APLICA 9 3 2 1 1 2 2 16 36

www.diarioedomex.com.mx INTERNET NO APLICA 11 5 1 1 3 3 2 24 50

www.diarioimagen.net INTERNET NO APLICA 1 1 4 3 10 19

www.diariopuntual.com.mx INTERNET NO APLICA 32 8 3 5 6 4 6 1 21 26 112

www.eleconomista.com.mx INTERNET NO APLICA 1 1

www.elfinanciero.com.mx INTERNET NO APLICA 1 3 2 3 9

www.elinformantemexico.com INTERNET NO APLICA 8 2 1 7 12 30

www.eluniversal.com.mx INTERNET NO APLICA 4 3 1 4 12

www.exonline.com.mx INTERNET NO APLICA 1 2 3

www.hechos.tv INTERNET NO APLICA 1 1

www.heraldotoluca.com INTERNET NO APLICA 8 1 3 3 3 5 1 24

www.impactoeldiario.com INTERNET NO APLICA 2 2

www.impulsoedomex.com.mx INTERNET NO APLICA 1 3 1 1 1 1 1 3 12
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www.jornada.unam.mx INTERNET NO APLICA 1 1 2

www.miled.com INTERNET NO APLICA 4 4

www.milenio.com INTERNET NO APLICA 1 1 1 3

www.nuestrobarrio.com.mx INTERNET NO APLICA 4 1 2 7

www.oem.com.mx INTERNET NO APLICA 3 7 4 2 7 23

www.revistavertigo.com INTERNET NO APLICA 4 4

www.rumbodemexico.com.mx INTERNET NO APLICA 1 1 1 3

www.trespm.com.mx INTERNET NO APLICA 9 8 9 1 1 7 10 45

www.unomasuno.com.mx INTERNET NO APLICA 2 2

www2.esmas.com INTERNET NO APLICA 1 1 2

INTERNET Total 101 68 35 9 1 18 3 5 17 6 1 50 161 1 476

Total 6,504 2,139 2,843 872 195 823 121 185 187 2,017 137 110 16 1,496 8,110 25 25,780
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REPORTE CUANTITATIVO 

 

PARTIDOS POLITICOS Y 

COALICIONES 

 

Del 7 de Mayo al 5 de Julio de 2009 
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Monitoreo Cuantitativo de Medios 

Total Spots 

• El número total de spots correspondientes a 

Partidos Políticos y Coaliciones que se 

encontraron en este periodo fue de 399,727. 

Informe Final de monitoreo en medios de comunicación impresos y electrónicos 

Periodo del  7 de Mayo al 5 de  Julio de 2009 
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Monitoreo Cuantitativo de Medios 

Actividad en Medios por Partido Político o Coalición 

Spots  

Informe Final de monitoreo en medios de comunicación impresos y electrónicos 

Periodo del  7 de Mayo al 5 de  Julio de 2009 

PARTIDO/COALICIÓN PRENSA RADIO TELEVISIÓN INTERNET Total

PAN 380 88,710 20,100 47 109,237

PRI 68 58,912 11,819 36 70,835

PRD 128 57,754 9,164 55 67,101

PT 54 16,486 2,971 14 19,525

PVEM 75 36,424 7,396 43,895

CONVERGENCIA 30 20,389 5,276 9 25,704

PNA 1 25,457 5,707 31,165

PSD 1 19,024 4,233 36 23,294

PFD 1 887 290 1,178

Coalición Unidos para cumplir 44 389 43 476

Coalición Juntos para cumplir 1 1 2

Coalición Mexiquense PRD-PT 1 1

PAN-Convergencia Cand. Com. 1 1

PRD-PT Cand. Com. 15 15

PRI-PVEM-NA-PSD-PFD Cand. Com. 118 5,525 1,628 1 7,272

PT-Convergencia Cand. Com. 26 26

Total 943 329,568 68,973 243 399,727
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 INFORME FINAL DE MONITOREO EN MEDIOS DE 

COMUNICACIÓN IMPRESOS Y ELECTRÓNICOS 

CONCLUSIONES 
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Monitoreo Cualitativo de Medios 

Valoración de la Actuación de los Medios  

La empresa realiza la valoración de la actuación de los medios de comunicación impresos y 

electrónicos de la siguiente manera: 

 

•  El número total de notas emitidas durante el período comprendido del 7 de Mayo al 5 de 

Julio de 2009 sobre Partidos y/o Coaliciones asciende a: 25,780 de las cuales 23,301 se 

concentran en medios impresos, 1,240 en radio, 763 en televisión y 476 en internet. 

 

De acuerdo a los lineamientos y especificaciones técnicas previstas para realizar el monitoreo 

cualitativo en los medios impresos, electrónicos e internet, se consideran elementos para 

evaluar el tratamiento informativo que dan los medios a cada actor político y/o partido político  

y/ o coalición en competencia. 

 

• Equidad: En general el tratamiento informativo de los medios queda de la siguiente manera: 

6,504 del PAN, 2,139 del PRI, 2,843 del PRD, 872 del PT, 195 del PVEM, 823 de 

Convergencia, 121 de PNA, 185 del PSD, 187 del PFD, 2,017 de la Coalición Unidos para 

Cumplir, 137 de la Coalición Juntos para Cumplir, 110 para la Coalición Mexiquense PRD-PT, 

1,496 para la candidatura común PRD-PT, 16 para la candidatura común PAN-Convergencia, 

8,110 para la candidatura común PRI-PVEM-NA-PSD-PFD y 25 para la candidatura común 

PT-Convergencia. 

 
Informe Final de monitoreo en medios de comunicación impresos y electrónicos 

Periodo del  7 de Mayo al 5 de  Julio de 2009 
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Monitoreo Cualitativo de Medios 

Valoración de la Actuación de los Medios  

Objetividad: Se considera que el manejo de información en las notas periodísticas de los 

medios monitoreados se hizo de manera objetiva, ya que el 90% de éstas se clasifica como 

neutras, pues sólo remiten a la información, sin adjetivar ni emitir juicios de valor, el 6% en 

contra y el 4% a favor. 

 

En las siguientes páginas web, de carácter religioso, fueron monitoreadas y no se encontró 

actividad: 

 

 

 www.siame.com.mx 

www.arquidiocesismexico.org.mx 

www.vicariadepastoral.org.mx 

www.desdelafe.com.mx 

www.arzobispadomexico.org.mx 

www.boletinguadalupano.org.mx 

www.agenciacatolica.com.mx 

www.mexicosiemprefiel.com.mx 

www.votocatolico.com 
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Monitoreo Cualitativo de Medios 

Valoración de la Actuación de los Medios  

Las notas, según la licitación se clasifican en: 
 
- A favor: cuando ésta presente adjetivos que favorezcan a los partidos políticos, 
coaliciones y candidatos, o se emitan juicios de valor a favor de los mismos; o cuando se 
resaltan actos por medio de adjetivos positivos. 
- En Contra: cuando presente adjetivos que perjudiquen a los partidos políticos, 
coaliciones y candidatos, o se emitan juicios de valor negativos a éstos o que se resalten 
actos por medio de adjetivos negativos. 
- Neutra: cuando sólo se presenta la información de los hechos, sin mostrar valoración 
alguna, es decir, evitando adjetivos y mostrando los hechos con objetividad. 
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Monitoreo Cuantitativo de Medios 

Conclusiones 

• En el período del 7 de Mayo al 5 de Julio de 2009 se registraron 399,727 spots en medios 

de comunicación. El total de spots quedó de la siguiente manera: 109,237 del PAN, 70,835 

del PRI, 67,101 del PRD, 19,525 del PT, 43,895 del PVEM, 25,704 de Convergencia, 

31,165 de PNA, 23,294 del PSD, 1,178 del PFD, 476 para la Coalición Unidos Para 

Cumplir, 2 para la Coalición Juntos para Cumplir, 7,272 para la Candidatura Común PRI-

PVEM-NA-PSD-PFD, 15 para la candidatura común PRD-PT, 1 para la Coalición 

Mexiquense PRD-PT, 1 para la candidatura común PAN-Convergencia,  y 26 para la 

candidatura común PT-Convergencia. 

 

• El medio con la mayor cantidad de spots es Radio, con 329,568. 

 

• En el Distrito Federal se detectaron un total de 258,947 spots, en el Estado de México se 

detectaron 140,537 spots y en Internet se encontraron 243 spots. 

 

• En los encuentros de futbol que se monitorearon para este Informe Final se encontró que 

el PAN usó 0:02:25, el PRI, 0:10:58, el PRD, 0:14:39, el PT, 0:26:38, la Coalición Unidos 

para Cumplir, 0:04:47 y la Candidatura Común PRD-PT, 0:05:11. 
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